
ЕКСПОРТ ВИНА
MANUAL

ПОМІЧНИК ДЛЯ
УКРАЇНСЬКИХ ВИНОРОБІВ



Передумови
Міжнародна спільнота зараз підтримує Україну - її громадян та бізнеси - на всіх рівнях, в
тому числі, через підвищений інтерес до українських продуктів виноробства. Така
ситуація сприяє налагодженню торговельних відносин з іноземними ринками.
Пропонуємо декілько важливих кроків та інструментів для організації експорту вина з
України в сучасних умовах.

Стратегії виходу на нові ринки з точки
зору видів експорту

Ризиковано в умовах
внутрішньої
нестабільності.

Організація online
продажів (ALIBABA,
Taobao…) дуже ефективна.

Private Label: вироблення
продукції для імпортера під
його ТМ (не рекомендуємо
робити це в сучасних
умовах, коли краще
підкреслювати українське
походження вина)
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Як визначити готовність компанії до експорту

➤ Наявність англомовного сайту
➤ Співробітник, відповідальний за експорт
➤ Достатні виробничі потужності
➤ Наявність вільних ресурсів / скористатися
послугами аутсорсінгової компанії

Чотири кроки, необхідні для
розширення вашого бізнесу за рахунок

розвитку нових ринків:

КРОК 1. Визначте свій новий цільовий ринок(-и)

На цьому етапі вам допоможе первинне сканування потенціалу ринку
https://www.trademap.org/ Сайт дозволяє отримувати інформацію по розвитку експорту
та імпорту на тому чи іншому ринку за конкретними товарами. Все, що вам потрібно
знати, це код товару.
220429 - код для вина з натурального винограду
Для користування сайтом необхідно зареєструватись та активувати свій профіль через
email.
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Сайт також надає детальну статистику з кількості імпортованих товарів в ту чи іншу
країну. Нижче показана статистика по всіх країнах світу:
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Ви також можете дивитись статистику по конкретних регіонах, обрав Country Group:

КРОК 2. Проведіть маркетингове дослідження

Маркетингове дослідження має включати в себе:
1. PEST-аналіз (аналіз політичних, економічних, соціальних та технічних факторів

ринка-країни)
2. Аналіз споживачів на ринку: споживчі тренди, потрет споживача, історія

розвитку ринка вина в країні.
3. Аналіз споживчої здатності та цінової політики на вино в країні
4. Аналіз податків та зборів на імпортну продукцію та, насамперед, алкоголь. Акциз,

податки і збори та інші тарифи можно проаналізувати по кожній країні на сайті
https://www.macmap.org

5. Складності та переваги для винних імпортерів в країні
6. Аналіз місць продажу: online \ offline канали продажу алкоголю, дистриб’ютори,

особливості заключення домовленостей.
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КРОК 3. Прийміть рішення входити на цей ринок або
знайдіть інший цільовий ринок
Якщо маркетингове дослідження та аналіз конкурентів доводять, що цей ринок не є
вашим цільовим та не принесе вам прибутків, поверніться до КРОКУ 1, щоб знайти
релевантний для себе ринок.

Аналіз ринку та формування стратегії розвитку на ньому - ключові моменти в
підготовці експорту. Без ретельної підготовки дуже висока вірогідність провалу.
Після того, як ринок обраний та прийнято рішення розвивати свій продукт на
ньому, необхідно сформувати ціну, яка буде конкурентоспроможна на ньому.

Формування ціни
(частина релевантна також для внутрішнього ринку)
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Внутрішній ринок

Зовнішній ринок
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КРОК 4. Розробіть стратегію виходу на ринок

Стратегія виходу на ринок має включати в себе:
1. Висновки аналізу ринку та вихідні дані (асортимент товару компанії в наявності,

технічні можливості з розширення виробництва, можливості оптимізації
собівартості та iнше)

2. Можливі варіанти стратегії розвитку на ринку, враховуючі аналіз стратегій
основних конкурентів

3. SWOT-аналіз компанії
4. Стратегічні цілі компанії на новому ринку
5. Найбільш ефективні напрямки розвитку бізнесу на новому ринку
6. Формування унікальної торговельної пропозиції УТП
7. Портрет споживача бренда компанії
8. Пропозиції щодо розвитку компанії на новому ринку за напрямками 5P:

- Product - розробка асортиментного портфелю
- Price - формування ціни (відвантажувальна ціна та ціна на полиці) в різних
каналах збуту
- Place -  канали збуту.  На наш погляд, найбільш релевантними каналами збуту
можуть бути онлайн-платформи з продажі вина (E-commerce), та робота через
великих дистриб’ютерів.
- Promotion - просування продукції в каналах збуту (може включати
маркетинговий план та бюджет)
- People - команда для обслуговування проекту.

Міжнародні винні виставки та конкурси - важливий компонент просування
продукції на експортних ринках.

Список крупних міжнародних винних конкурсів та виставок 2022-2023, в яких варто прийняти участь, щоб
презентувати свою продукцію міжнародній спільноті та засвідчити якість вина

Назва конкурсу \ виставки Дата та місце
проведення

Опис Вебсайт

London Wine Competition 20-21 березня
2023, Лондон

Міжнародний
дегустаційний конкурс,
має сенс прийняти
участь, якщо є ціль

https://londonwi
necompetition.co
m/
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продаватись у
Великобританії

International Wine
Challenge

Березень-квіт
ень 2023,
Великобритан
ія

Міжнародний
дегустаційний конкурс,
признаний у всьому
світові, дуже важливий
для продажів в ЄС та
Британії.

https://www.inter
nationalwinechall
enge.com/

Decanter World Wine
Awards

Травень 2023,
Лондон

Найпрестижніший
дегустаційний конкурс,
признаний у всьому
світові. Важливий для
продажі в ЄС, Азії, США,
Британії

https://www.deca
nter.com/decante
r-awards/

London Wine Fair Травень 2023,
Лондон

Міжнародна винна
виставка, особливо
важлива тим, хто
планує вихід на ринок
Великобританії

https://www.lond
onwinefair.com/

Mundus Vini Березень
2023,
Німеччина

Міжнародний
дегустаційний конкурс
проходить раз на рік в
рамках виставки
ProWein та визнаний в
ЄС.

https://www.mei
ninger-online.de/
en/mundus-vini

ProWein 19-23 березня
2023,
Дюссельдорф

Найкрупніша
міжнародна винна
виставка, обов’язкова
для участі тим, хто
планує налагодити
експорт.

https://www.pro
wein.de/

IWCS
2023 Wine Communicator

19.08.2023,
США

Міжнародний
дегустаційний конкурс,
дуже важливий для
продажів в ЄС, Азії та

https://iwsc.net/
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США.

Challenge International du Vin 21-22 квітня
2023, Франція

Міжнародний
дегустаційний конкурс,
дуже важливий для
продажів в ЄС

https://www.chall
engeduvin.com/e
n/

Concours Mondial de
Bruxelles

Травень 2023,
Бельгія

Міжнародний
дегустаційний конкурс,
має великий престиж,
важливий для
продажів в ЄС

https://concours
mondial.com/fr/

Специфічно для ринку США:

Los Angeles International
Wine Competition

Червень 2023,
Лос Анджелес

Американський
престижний
дегустаційний конкурс

https://fairplex.co
m/competitions/
wine-competition

Специфічно для ринку Азії:

Vinexpo Asia 23-25 травня
2023, Сінгапур

https://www.vine
xposium.com/vin
expo-asia/

Prowein Asia 5-8.09.2022,
Сінгапур
8-10.11.2022,
Шанхай
25-28.04.2023,
Сінгапур
10-12.05.2023,
Гонконг

Найвизначніша
міжнародна виставка в
Азії

https://www.expo
beds.com/event/
prowine-asia

Планування участі в міжнародних конкурсах та виставках рекомендуємо починати
мінімум за рік до початку для того, щоб встигнути підготувати асортимент продукції та
її відправку на конкурс та\чи забронювати місце на виставці, зробити дизайн та
виготовити стенд.

9



Інші корисні платформи для експорту
Аналіз вимог ринку, тарифне регулювання (мита,
сертифікати походження), і нетарифне
регулювання (тех. стандарти, дизайн та ін)

https://www.macmap.org

Taric ресурс для Європи https://ec.europa.eu/

Access2market вимоги до товару https://trade.ec.europa.eu/

https://helpdesk.epo.org.ua

Сертифікати походження і аналітика вимог ринку https://findrulesoforigin.org

Пем конвенція,  універсальні правила торгівлі,
прийняті членами цієї конвенції

https://zakon.rada.gov.ua/rada/

Європейське законодавство: загальні для всіх
Стандарти

https://standards.cen.eu/

Українське законодавство https://www.me.gov.ua/

Детальний аналіз привабливості statista.com & ec.Europa.eu/eurostat

Висновки
За допомогою цього мануалу ви можете пройти процес підготовки на визначення з
напрямком експорту та почати постачання своєї продукції протягом 3-6-ти місяців.
Якщо ви хочете прискорити цей процес, ми рекомендуємо звернутися до аутсорсинга в
компанії, які спеціалізуються на дослідженнях міжнародних ринків та формуванні
стратегій експорту.
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