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Wymagania wstępne

Społeczność międzynarodowa wspiera teraz Ukrainę, jej obywateli i biznes na wszystkich
poziomach, w tym ze względu na zwiększone zainteresowanie ukraińskimi produktami
winiarskimi. Sytuacja ta sprzyja nawiązywaniu kontaktów handlowych z rynkami
zagranicznymi. Oferujemy kilka ważnych kroków i narzędzi do organizowania eksportu wina z
Ukrainy w nowoczesnych warunkach.

Strategie wchodzenia na nowe rynki z
uwzględnieniem odmian eksportu

Eksport bezpośredni Eksport pośredni Produkcja wyrobów na
rynku docelowym

Eksportujesz produkty na nowy
rynek. Będziesz musiał samodzielnie
obsłużyć wszystkie etapy procesu,
od transportu i płatności po
zawieranie transakcji na nowym
rynku.

● Z kupującymi
● Z pomocą

dystrybutorów
● Z pomocą firm

handlowych i
zarządzających

● Poprzez wiele
kombinacji

Ryzykowne w warunkach
niestabilności wewnętrznej.

Organizowanie sprzedaży
online na platformach typu
Alibaba czy Taobao jest
bardzo skuteczne.

Private Label — wytwarzanie
produktów importera pod jego
znakiem towarowym. Nie zaleca
się tego robić w nowoczesnych
warunkach, kiedy lepiej jest
podkreślić ukraińskie
pochodzenie wina.
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Jak określić gotowość firmy do
eksport?

➤ Dostępność anglojęzycznej strony internetowej
➤ Jest pracownik odpowiedzialny za eksport
➤ Wystarczające zdolności produkcyjne
➤ Dostępność bezpłatnych zasobów / wykorzystanie
usługi firmy outsourcingowej

Cztery kroki do rozszerzenia działalności
poprzez rozwój nowych rynków:

KROK 1. Zdefiniuj nowe rynki docelowe

Wstępne skanowanie potencjału rynku https://www.trademap.org/ pomoże Ci na tym etapie.
Strona dostarcza informacji na temat rozwoju eksportu i importu na różnych rynkach dla
określonych produktów. Wszystko, co musisz znać, to kod produktu. 220429 to kod wina z
naturalnych winogron.

Aby korzystać z serwisu, musisz zarejestrować się i aktywować swój profil za pośrednictwem poczty
elektronicznej.
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Strona zawiera również szczegółowe statystyki dotyczące ilości importowanych towarów w
różnych krajach świata. Poniżej statystyki dla nich:
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Możesz także przeglądać statystyki dla określonych regionów, wybierając Grupę krajów:

KROK 2. Przeprowadzaj badania rynku

Badania marketingowe składają się z następujących etapów:
1. Analiza PEST (analiza czynników politycznych, ekonomicznych, społecznych i

technicznych na rynku krajowym).
2. Analiza konsumentów na rynku: trendy konsumenckie, portret konsumenta, historia

rozwoju rynku wina w kraju.
3. Analiza możliwości konsumentów i polityki cenowej dla wina kraju.
4. Analiza podatków i opłat od produktów importowanych, a przede wszystkim alkoholu.

Akcyzę, podatki, opłaty i inne taryfy można przeanalizować dla każdego kraju na stronie
https://www.macmap.org.

5. Wyzwania i korzyści dla importerów wina w kraju.
6. Analiza punktów sprzedaży: kanały sprzedaży alkoholu online \ offline, dystrybutorzy,

cechy zawierania umów.
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KROK 3. Zdecyduj, czy wejść na ten rynek, czy znaleźć inny rynek
docelowy

Jeśli badania rynku i analiza konkurencji wykażą, że ten rynek nie jest Twoim celem i nie
przyniesie Ci zysku, wróć do KROKU 1, aby znaleźć rynek, który jest dla Ciebie odpowiedni.

Analiza rynku i kształtowanie na nim strategii rozwoju to kluczowe punkty w
przygotowaniach do eksportu. Bez starannego przygotowania prawdopodobieństwo
niepowodzenia jest bardzo wysokie. Po wybraniu rynku i podjęciu decyzji o rozwijaniu na nim
swojego produktu konieczne jest ukształtowanie ceny, która będzie konkurencyjna.

Kształtowanie ceny
(na rynki zagraniczne i krajowe)
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KROK 4. Opracuj strategię wejścia na rynek

Strategia wejścia na rynek powinna obejmować:

1. Wnioski z analizy rynku i dane wstępne (asortyment firmy, techniczne możliwości
rozszerzenia produkcji, perspektywy optymalizacji kosztów).

2. Możliwe opcje rozwoju na rynku z uwzględnieniem analizy strategii głównych
konkurentów.

3. Analiza SWOT firmy.
4. Cele strategiczne firmy na nowym rynku.
5. Najefektywniejsze kierunki rozwoju biznesu na nowym rynku.
6. Tworzenie unikalnej propozycji sprzedaży (USP).
7. Portret konsumenckiej marki firmy.
8. Propozycje rozwoju firmy na nowym rynku w obszarach 5P:

Product - rozwój portfolio asortymentowego.
Price - kształtowanie się ceny (ceny wysyłkowej i ceny na półce) w różnych kanałach
dystrybucji.
Place - kanały dystrybucji. Naszym zdaniem najbardziej odpowiednimi kanałami
sprzedaży mogą być internetowe platformy sprzedaży wina (E-commerce) oraz
współpraca z dużymi dystrybutorami.
Promotion - promocja produktów w kanałach dystrybucji (może obejmować plan
marketingowy i budżet).
People to zespół, który ma służyć projektowi.

Międzynarodowe wystawy i konkursy winiarskie są ważnym elementem promocji produktów
na rynkach eksportowych.

Lista najważniejszych międzynarodowych konkursów i wystaw winiarskich
2022-2023, w których warto wziąć udział, aby zaprezentować swoje produkty
społeczności międzynarodowej i potwierdzić jakość wina:
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Nazwa
konkursu/wystawy

Data i miejsce Opis Strona
internetowa

London Wine
Competition

20-21 marca 2023,
Londyn

Międzynarodowy
konkurs degustacyjny, w
którym możesz wziąć
udział, jeśli chcesz
sprzedawać wino w
Wielkiej Brytanii

https://londonwi
necompetition.co
m/

International Wine
Challenge

marzec-kwiecień
2023 r., Wielka
Brytania

Międzynarodowy
konkurs degustacyjny,
uznawany na całym
świecie, jest bardzo
ważny dla sprzedaży w
UE i Wielkiej Brytanii

https://www.inter
nationalwinechall
enge.com/

Decanter World Wine
Awards

maj 2023, Londyn Najbardziej prestiżowy
konkurs degustacyjny,
doceniany przez
ekspertów na całym
świecie. Ważne do
sprzedaży w UE, Azji,
USA, Wielkiej Brytanii

https://www.deca
nter.com/decante
r-awards/

London Wine Fair maj 2023, Londyn Międzynarodowe targi
win o szczególnym
znaczeniu dla osób
planujących wejście na
rynek Wielkiej Brytanii

https://www.lond
onwinefair.com/

Mundus Vini marzec 2023,
Niemcy

Międzynarodowy
konkurs degustacyjny
odbywa się raz w roku w
ramach cieszącej się
dużym uznaniem w UE
wystawy ProWein

https://www.mei
ninger-online.de/
en/mundus-vini

ProWein 19-23 marca 2023,
Dusseldorf

Największa
międzynarodowa
wystawa, obowiązkowa

https://www.pro
wein.de/
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dla tych, którzy planują
eksport

IWCS
2023 Wine
Communicator

19 sierpnia 2023,
Stany Zjednoczone
Ameryki

Międzynarodowy
konkurs degustacyjny,
bardzo ważny dla
sprzedaży w UE, Azji i
SZA

https://iwsc.net/

Challenge International
du Vin

21-22 kwietnia
2023 r., Francja

Międzynarodowy
konkurs degustacyjny,
bardzo ważny dla
sprzedaży w UE

https://www.chall
engeduvin.com/e
n/

Concours Mondial de
Bruxelles

Maj 2023, Belgia Międzynarodowy
konkurs degustacyjny,
prestiżowy i ważny dla
sprzedaży w UE

https://concours
mondial.com/fr/

Vinitaly 2-5 kwietnia 2023,
Werona

Międzynarodowa
wystawa wina ważna dla
promocji na rynku UE

https://www.vinit
aly.com/en/veron
a/

Specyfika rynku amerykańskiego:

Los Angeles
International Wine
Competition

czerwiec 2023, Los
Angeles

Amerykański prestiżowy
konkurs degustacyjny

https://fairplex.co
m/competitions/
wine-competition

Специфічно для ринку Азії:

Vinexpo Asia 23-25 ​​maja 2023,
Singapur

https://www.vine
xposium.com/vin
expo-asia/

Prowein Asia 25-28 kwietnia
2023, Singapur
10-12 maja 2023
r., Hongkong

Znakomita
Międzynarodowa
Wystawa w Azji

https://www.expo
beds.com/event/
prowine-asia

9



Planowanie udziału w międzynarodowych konkursach i wystawach zalecamy rozpocząć z co
najmniej rocznym wyprzedzeniem, aby mieć czas na przygotowanie asortymentu i przesłanie
go do konkursu, rezerwację miejsca, zaprojektowanie i wykonanie stoiska.

Inne przydatne platformy
eksportowe

Analiza wymagań rynkowych, regulacji taryfowych
(cła, świadectwa pochodzenia) i pozataryfowych
(normy techniczne, wzornictwo itp.)

https://www.macmap.org

Taric zasób dla Europy https://ec.europa.eu/

Wymagania dotyczące produktów Access2 Market https://trade.ec.europa.eu/

Biuro Rozwoju Przedsiębiorczości i Eksportu https://helpdesk.epo.org.ua

Świadectwa pochodzenia i analiza wymagań
rynkowych

https://findrulesoforigin.org

Pan-Euro-Med-Convention, uniwersalne zasady
handlu

https://zakon.rada.gov.ua/rada/

Prawodawstwo europejskie: wspólne standardy dla
wszystkich

https://standards.cen.eu/

Ustawodawstwo ukraińskie https://www.me.gov.ua/

Szczegółowa analiza atrakcyjności statista.com & ec.Europa.eu/eurostat
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Wnioski
Z pomocą tej instrukcji można przejść przez proces przygotowania, zdecydować o kierunku
eksportu i zorganizować dostawę produktów w ciągu 3-6 miesięcy. Jeśli chcesz przyspieszyć
ten proces, zalecamy skontaktowanie się z firmą outsourcingową specjalizującą się w
badaniach rynku międzynarodowego i tworzeniu strategii eksportowych.

Dziękuję za uwagę!
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